
ภาพลักษณ์สาธารณะ 
 

5 สิงหาคม 2566 



4 ขั้นตอนที่สโมสรสามารถด าเนินการในเรื่องภาพลักษณ์
สาธารณะ 

1. แต่งตั้งประธานภาพลักษณ์สาธารณะเพื่อประสานงานแบง่ปนัเร่ืองราว
ของสโมสรกับชุมชนของคุณ 

2. ตั้งเป้าหมายเพื่อส่งเสริมภาพลักษณ์สาธารณะของสโมสรใน Rotary 
Club Central ซึ่งท่านสามารถบันทึกเป้าหมายของสโมสรและติดตาม
ความคืบหน้าได้อย่างสะดวก 



4 ขั้นตอนที่สโมสรสามารถด าเนินการในเรื่องภาพลักษณ์
สาธารณะ 

3. ดูวิดีโอ "Getting Started with the Brand Center"  เพื่อดูภาพรวม
ของเคร่ืองมือที่มีเพื่อช่วยคุณบอกเล่าเร่ืองราวของสโมสร 

4. ใช้ข้อความและเนื้อหาของ People of Action ใน Brand Center เพื่อ
สร้างความตระหนักรู้และความเข้าใจเก่ียวกับโรตารีและความแตกต่าง
ที่สโมสรของคุณท าขึ้น 



วัตถุประสงค์หลักของการสร้าง
ภาพลักษณ์สาธารณะ 



วัตถุประสงค์หลักของการสร้างภาพลักษณ์สาธารณะ 

•เพื่อดึงดูดผู้ที่มีใจเดียวกันให้เข้าร่วมกับเรา (การดึงดูดสมาชิก) 
•เพื่อดึงดูดผู้มีความสามารถพิเศษ (การบริการด้านอาชีพ) 
•เพื่อดึงดูดผู้บริจาค (ทุนส าหรับโครงการของสโมสร) 
•เพื่อรักษาสมาชิก (retention) โดยเปิดโอกาสให้สมาชิกมีส่วนร่วม 



สโมสรโรตารี 1 สโมสร จะประกอบไปด้วยผู้คน ที่มีความหลากหลาย 
ในด้านอายุ อาชีพ และวิชาชีพ หรืออื่นๆ เข้ามาอยู่
ร่วมกันบนความเสมอภาคเพ่ือประชุมหารือกัน โดยเปิดโอกาสให้ 
สมาชิก สามารถใช้ ทักษะ และความช านาญ ด้านอาชีพ และวิชาชีพ ใน
การ วางแผนและด าเนินการ ท ากิจกรรม หรือโครงการ ที่สร้างผลลัพธ์ที่
ยิ่งใหญ่ให้กับชุมชนและสโมสร สโมสรสามารถใช้สื่อ ต่างๆ ที่มี
อยู่ใน Brand Center ในการ บอกกล่าวในสิ่งที่สโมสรท าให้กับ
ชุมชนและบุคคลภายนอก ทราบ เพ่ือ ดึงดูดสมาชิก ดึงดูดผู้สนใจ ดึงดูดผู้
อยากมีส่วนร่วม รวมถึงการรักษาสมาชิกของตนเอง 
 



Brand Center 



ความส าคัญของ Brand 
Center 

• โปรโมทสโมสร 
•สร้างแรงบันดาลใจให้กับ
ชุมชนของท่าน 



สิ่งที่เพิ่มเติมใน Brand Center for photos and videos 

•เร็วขึ้นและง่ายขึ้นในการใช้งาน 
•สามารถเข้าถึงโดยไม่ต้องเข้า My Rotary account 
•มีวีดิโอและรูปภาพมากกว่าเดิม  

http://www.rotary.org/


Ways to promote Rotary 

• Website 

• Social Media 

• Events 

• Public Relations 

• Speaking Engagement 

• Partnerships 

• Advertising 

•  Merchandise 



มีอะไรใน Brand Center 

•เทมเพลทเพื่อสร้างโลโก้สโมสรและทรัพยากรส่งเสริมการ
ประชาสัมพันธ์ที่ก าหนดเองได้ 
•Ads, รูปภาพ และวีดิโอที่แสดงถึงการท างานของโรตารี 
•ค าแนะน าในการใช้สีของโรตารีและองค์ประกอบของการ
ออกแบบ 



การใช้เครี่องมือต่างๆ ที่ได้รับจาก Brand Center 

•อัพเดทเว็บไซต์ 
•อัพเดทบัญชีสื่อทางสังคม 
•อัพเดทเอกสารประชาสัมพันธ์ต่อชุมชน  



Logo Sample 

















 



 



 



 









Geographic identifier logos  
โลโก้ระบุทางภูมิศาสตร์ 



•เมื่อสโมสร ภาค หรือโซนท างานร่วมกันในกิจกรรมหรือ
โครงการ คุณสามารถใช้โลโก้ระบุทางภูมิศาสตร์แทนชื่อ
สโมสร ภาค หรือโซนได้ หากคุณได้รับการอนุญาตและปฏิบัติ
ตามแนวทางดังต่อไปนี้ 



1. สร้างโลโก้ระบุทางภูมิศาสตร์ท่ีมีค าว่า “Clubs" หรือ “Districts" 
2. ก าหนดระยะเวลาที่คุณต้องการใช้โลโกร้ะบุทางภูมิศาสตร์ จัดท า

เอกสารที่อธิบายถึงแผนการของคุณเพื่อให้สมาชกิสามารถเข้าถึง
การใช้โลโก้ระบุทางภูมิศาสตร์ได้ 



 



3. ตรวจสอบให้แน่ใจว่ากิจกรรมหรือโครงการใดๆ ที่จะใช้โล
โก้ระบุทางภูมิศาสตร์นั้นอยู่ภายใต้การควบคุมโดย
สมบูรณ์ของกิจการโรตารี ผู้น าปัจจุบันจ าเป็นต้องระบุใน
เอกสารของแผนงานว่ากิจกรรมหรือโครงการจะบริหาร
โดยองค์กรโรตารีอย่างไรและไม่มอบหมายให้ผู้อื่น 



4. หลีกเลี่ยงการใช้โลโก้ระบุทางภูมิศาสตร์แทนโลโก้ของ
สโมสร ภาค หรือโซนที่เป็นทางการส าหรับธุรกิจอย่างเป็น
ทางการ รวมถึงการลงทะเบียนหรือสัญญาเพื่อการกุศล 



การขออนุญาต 

ขออนุญาตใช้โลโก้ระบุทางภูมิศาสตร์จากผู้น าโรตา
รีทุกคนในพื้นที่ที่เกี่ยวข้อง  
โปรดทราบว่าหากผู้น าคนใหม่คัดค้าน คุณจะใช้
งานต่อไปไม่ได้ 



ได้รับอนุญาตจาก: นายกสโมสรทุกคนหากพื้นที่ทางภูมิศาสตร์
ของคุณคือ: 

•พื้นที่อยู่ภายในภาค เช่น เมืองหรือภูมิภาคหรือจังหวัด 
•ประเทศภายในภาคที่มีหลายประเทศ 



ได้รับอนุญาตจาก: ผู้ว่าการภาคทั้งหมดหากพื้นที่ทาง
ภูมิศาสตร์ของคุณคือ: 

•ทั้งประเทศ (ทุกภาคภายในประเทศ) 
•พื้นที่ที่มีหลายภาค เช่น ประเทศหรือภูมิภาค 



ได้รับอนุญาตจาก: กรรมการบริหารโรตารีสากลหากพื้นที่ทาง
ภูมิศาสตร์ของคุณคือ: 

•โซน หรือกรรมการระหว่างประเทศ (Intercountry 
Committee) 



แนวทางเพิ่มเติม 



1. คุณไม่สามารถรวมนิติบุคคลหรือยื่นขอจดทะเบียน
เครื่องหมายการค้าหรือชื่อธุรกิจ โดยใช้โลโก้ระบุทาง
ภูมิศาสตร์(เว้นแต่จะอนุญาตเป็นอย่างอื่นโดยนโยบายของ
โรตารี)  

2. คุณไม่สามารถใช้โลโก้ระบุทางภูมิศาสตร์แทนโลโก้สโมสร/
ภาค/โซนอย่างเป็นทางการได้ 



3. โรตารีสากลสามารถห้ามการใช้โลโก้ระบุทางภูมิศาสตร์ได้ 
ถ้าท่านไม่ปฏิบัติตามแนวทางอย่างครบถ้วนหรือตรงตาม
เกณฑ์ทั้งหมด หรือหากท่านเลือกโลโก้ระบุทางภูมิศาสตร์
โดยไม่สุจริต 

 



4. การใช้โลโก้ระบุทางภูมิศาสตร์ตามแนวทางเหล่านี้ไม่ได้
สร้างหน่วยงานโรตารีใหม่ หลักเกณฑ์เหล่านี้ไม่ได้ให้สิทธิ์
เพิ่มเติมในกิจกรรมหรือโครงการ รวมถึงสิทธิ์ในการใช้โล
โก้ของโรตารี เครื่องหมายบริการและเครื่องหมายการค้า
อื่นๆ ของโรตารีทั้งหมด และไม่อนุญาตให้คุณโอนสิทธิ์ใน
การใช้งานให้กับบุคคลอื่น 



 


